Ci¢ C.o HSEIIEE Veckodagsunderstkning per kategori November 2011
Tracking

Veckodagsanalys per kategori

Undersdkningen visar hur vardeférdelningen ar under
veckans dagar inom 11 olika kategorier.

Den visar aven penetrationen, alltsa procentandelar av
Sveriges hushall som handlar de olika kategorierna under
veckans dagar.

Foljande kategorier ingar i undersdkningen:

FMCG tot Chark tot Farskt Kott tot
Frukt & Gront tot  |Djupfryst tot Mjukt Matbrdd tot
Kolonial tot Drycker tot Djurmat tot

Kylda Varor tot Kemtek.+papper tot

Tidsperioder som ingar i undersékningen:

* Q4 200/-Q3 2008 For att fa en
* Q4 2010-Q3 2011 lang trend!

Pris for hela undersokningen ar
20 000 kronor + moms

GfK
Utformning av undersokningen visas pa nasta sida.
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GfK Frukt & Gront tot per veckodag

Varde%

Mandag 135 Mandag
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Sondag 7.3 Sondag
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Q4 2007 - Q3 2008 vs. Q4 2010 - Q3 2011
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| undersokningen ingar 22 liknade grafer, en per
kategori och en per vardefordelning respektive

penetration.
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