Veckodagsanalys per kedja/kanal

Undersokningen visar hur vardefoérdelningen av dagligvaru-
inkopen ar under veckans dagar for olika kedjor/kanaler.

Den visar aven penetrationen, alltsa procentandelar av Sveriges
hushall som handlar dagligvaror i respektive kedja/kanal under
veckans dagar.

Undersokningen ingar ocksa hur mycket som kops i genomsnitt
| varje kedja/kanal under respektive veckodag —
varde/inkopstillfalle.

Foljande kedjor/kanaler ingar i undersokningen:

DVH tot Coop Forum Willys
ICA Maxi Coop Konsum Hemkop
ICA Supermarket |[Coop Extra Lidl

ICA Kvantum Coop Nara Netto
ICA Nara Citygross

Tidsperioder som ingar i undersokningen:

™ Q4 2007-Q3 2008 For att fa en
* Q4 2010-Q3 2011 lang trend!

Pris for hela undersokningen ar
20 000 kronor + moms

GfK
Utformning av undersokningen visas pa nasta sida.



Veckodagsanalys per kedja/kanal

m ICA Maxi per veckodag

Q4 2007 - Q3 2008 vs. Q4 2010 - Q3 2011
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| undersokningen ingar 28 liknade grafer, en per
respektive kedja/kanal och en per vardeférdelning
respektive penetration.
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