
1

GfK Consumer 
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Utformning av undersökningen visas på nästa sida.

Följande kedjor/kanaler ingår i undersökningen:

Tidsperioder som ingår i undersökningen:

* Q4 2007–Q3 2008    
* Q4 2010–Q3 2011

Pris för hela undersökningen är
20 000 kronor + moms

Veckodagsanalys per kedja/kanal

Undersökningen visar hur värdefördelningen av dagligvaru-
inköpen är under veckans dagar för olika kedjor/kanaler. 

Den visar även penetrationen, alltså procentandelar av Sveriges 
hushåll som handlar dagligvaror i respektive kedja/kanal under 
veckans dagar.

Undersökningen ingår också hur mycket som köps i genomsnitt 
i varje kedja/kanal under respektive veckodag –
värde/inköpstillfälle.

För att få en 
lång trend!
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I undersökningen ingår 28 liknade grafer, en per 
respektive kedja/kanal och en per värdefördelning 
respektive penetration.

Veckodagsanalys per kedja/kanal
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