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GfK Consumer Tracking GfK Fashion*Scope — Gain&Loss Sporthandeln Maj 2011

Gain & Loss analys Sporthandeln

Rapportinnehall:

o

. Vardeutveckling sportbutiker. Hur mycket ar konkurrensberoende och

hur mycket ar icke-konkurrensberoende?

. Vinster resp. forluster mellan sporthandeln och storre butikskedjor

Pendlingsgrad mellan sporthandeln och storre butikskedjor

. Analys vinster och forluster i relation till pendlingsgrad
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GfK Consumer Tracking GfK Fashion*Scope — Gain&Loss Sporthandeln

Gain & Loss Sportbutiker

OBS! Fiktiva varden!

Maj 2011

Vardeutveckling Sportbutiker

Jan-Apr 2011 / Jan-Apr 2010: -9 %
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Gain & Loss Sportbutiker

Nettovinster/nettoforluster
OBS! Fiktiva varden!

Nettoforandring i miljoner SEK ur sporthandelns perspektiv
Jan-Apr 2011 / Jan-Apr 2010

Cubus 50,0

Dressmann 50,0

Esprit 50,0

Flash 50,0

Ginatricot 50,0

H&M butik 50,0

Jack & Jones / Veromoda 50,0

JC 50,0

KappAhl 50,0

Lindex 50,0

MQ 50,0

Polarn O. Pyret 50,0
Ovriga mindre kedjor -50,0
Ovr. fackhandel -50,0
H&M distans -50,0
Ellos -50,0
ovrig distanshandel -50,0
Ahléns -50,0

Coop tot -50,0
I1CA tot -50,0
Lagprisvaruhus -50,0

Ovriga inkopsstallen -50,0
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Gain & Loss Sportbutiker

Pendlingsgrad o
OBS! Fiktiva varden!

EPendlingsgrad
0 20 40 60 80 100 120 140 160 180

150

Cubus

Dressmann

Esprit

Flash

Ginatricot

H&M butik

Jack & Jones / Veromoda
JC

KappAhl

Lindex

MQ

Polarn & Pyret
Ovriga mindre kedjor
Ovr. fackhandel
H&M distans

Ellos

ovrig distanshandel
Anléns

Coop tot

ICA tot
Lagprisvaruhus
Ovriga inkopsstallen

GfK




Matris Over vinster/foruster och pendlingsgrad for sporthandeln
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